
















Econews Econews
Los españoles reci-
clamos 7 de cada 10 
bolsas de papel que 
utilizamos
Las bolsas de papel son la op-
ción mayoritaria en algunos sec-
tores de la distribución como el 
textil: el 58% de las bolsas que 
se utilizan en estos comercios 
son ya de papel y el 16% del 
total de las bolsas empleadas en 
los comercios en España son de 
papel. En 2008 se recuperaron 
y reciclaron en nuestro país el 
69% de las bolsas de papel que 
utilizamos, según datos de AS-
PAPEL. Se utilizaron un total de 
2.080 millones de bolsas de pa-
pel para proteger y transportar 
nuestras compras, según datos 
del Ministerio de Medio Am-
biente, y Medio Rural y Mari-
no. Cada español utiliza al año 
50 bolsas de papel, de las que 
recupera y recicla 35. 
En opinión de José Luis Ol-
medo, Presidente de la Asocia-
ción Ibérica de Fabricantes de 
Bolsas de Papel (AIFBOP), la 
bolsa de papel es la opción de 
futuro para muchos segmentos 
de la distribución. “Las bolsas 
de papel —afirma— tienen 
innegables ventajas medioam-
bientales: son 100% biodegra-
dables, fácilmente reciclables 
y provienen de un recurso 
natural y renovable. Si a eso 
unimos la percepción de pres-
tigio y calidad que transmiten 
y su capacidad de potenciar la 
marca, es fácil entender como 
en poco tiempo se han conver-
tido en la opción mayoritaria 
en un segmento del comercio 
tan dinámico y exigente como 
el textil”. www.ecoalimenta.com

El CO2 de los coches 
se debe reducir mucho 
más 
Ecologistas en Acción y Green-
peace se hacen eco del infor-
me sobre las emisiones de los 
vehículos vendidos en Europa 

durante 2008 que presenta la 
federación Transport & Envi-
ronment (T&E). Un análisis de 
los resultados de este trabajo 
permite comprobar cómo es 
posible reducir mucho más es-
tas emisiones de lo que lo están 
haciendo la mayor parte de los 
fabricantes.
Los fabricantes de automóviles 
disminuyeron el consumo de 
combustible de sus vehículos, 
y por tanto las emisiones de 
CO2, en un grado muy dife-
rente durante 2008. De hecho, 
algunos fabricantes consiguen 
reducciones cuatro a cinco ve-
ces mayores que otros, lo cual 
demuestra el amplio margen de 
que dispone la industria auto-
movilística para fabricar vehí-
culos menos contaminantes.
Así, los datos publicados por 
Transport & Environment (T 
& E), organización a la que 
pertenece Ecologistas en Ac-
ción, muestran que las emisio-
nes medias de los automóviles 
vendidos en Europa durante 
2008 por BMW y Mazda han 
reducido sus emisiones en un 
10% y el 8,2%, respectivamen-
te, si bien esta última marca 
partía de una situación de muy 
altas emisiones. Sin embargo, 
nueve de los catorce mayores 
productores de automóviles 
quedaron por debajo del 4%
www.econoticias.com

Los reyes 
de la naturaleza
Esponjas, medusas, mejillones, 
bogavantes, lombrices, estre-
llas de mar, arañas, mosquitos, 
abejas, mariposas... Esta larga 
y diversa lista de seres vivos 
tiene un elemento común: 
todos son invertebrados. Los 
expertos estiman que el 97% 
de los animales que habitan 
el planeta pertenecen a esta 
categoría, y creen que todavía 
podrían quedar millones de 
especies por descubrir. Los in-

vertebrados son uno de los pi-
lares claves de la naturaleza. En 
cuanto a su relación con los se-
res humanos, algunas especies 
son muy útiles, aunque otras 
causan graves problemas.
www.econoticias.com

2020: futuro incierto 
para los coches eléc-
tricos
Un informe de Pricewaterhouse 
Coopers señala que para el año 
2020 la fabricación de coches 
eléctricos oscilará sólo entre el 
2% y el 5% a nivel mundial. 
El principal escollo para el de-
sarrollo de estos vehículos, para 
PwC, será la propia tecnología 
que emplean, tanto en lo rela-
cionado con el motor como con 
las baterías. Y es que, el informe 
advierte de la vida “relativamen-
te corta” de las baterías, a pesar 
de lo que destaca los pro-
gresos en la apuesta por la 

tecnología de iones de litio.
A esto se sumaría la infraestruc-
tura necesaria para la recarga 
de los vehículos, cuya expan-
sión podría ser un freno para 
el coche eléctrico, además del 
impacto que pueden tener en 
la capacidad de generación de 
energía de cada país, según 
PwC. En el otro lado de la ba-
lanza, el informe menciona el 
apoyo de los gobiernos a estos 
proyectos, lo que hay que en-
tender dentro de una estrategia 
global para reducir las emisio-
nes de CO2 y de lucha contra 
el cambio climático.

Apunta ‘mejorar el 
mundo’ en tu lista de 
la compra del mes de 
octubre 
En octubre se celebra la segun-
da edición del Mes FAIRTRA-
DE de la Asociación del Sello 
FAIRTRADE-Comercio Justo 

con el objetivo de dar a conocer 
el Sello y sus productos.  
El Sello FAIRTRADE–Comer-
cio Justo es un instrumento de 
certificación que significa una 
garantía para el consumidor de 
que un producto ha sido elabo-
rado según los estándares de la 
entidad Fairtrade Labelling Or-
ganization International (FLO). 
El objetivo de la certificación de 
Comercio Justo es permitir a los 
campesinos del Sur conseguir 
una autonomía y estabilidad 
económica viviendo dignamen-
te de su trabajo, gracias a que 
sus productos tienen un mayor 
acceso a nuestro mercado. 
Uno de los aspectos más nove-
dosos del Mes FAIRTRADE es 
su carácter participativo. Desde 
la Asociación se ofrecen mate-
riales, herramientas e ideas, para 
que tanto particulares como 
grupos de voluntarios, empresas 
o cualquier otro tipo de entidad, 
organicen sus propias activida-

des, echándole imagina-
ción y entusiasmo.  
Desde el Sello FAIRTRA-
DE ofrecemos colabo-
ración para organizar 
desayunos con productos de 
comercio justo certificado, talle-
res de manualidades para niños 
y niñas, torneos deportivos con 
balones certificados con el sello 
o materiales para aprender so-
bre comercio justo en clase.  
Este año viene cargado de ac-
tividades: murales gigantes 
pintados por graffitteros, días 
de café gratis, un ciclo de cine 
y documentales, talleres de ma-
nualidades para niños y niñas, 
exposiciones y todo lo que la 
gente nos proponga. Toda la 
información está en la web del 
mes: www.mesfairtrade.org. 
Os animamos a participar acti-
vamente en el Mes FAIRTRADE 
utilizando vuestro poder como 
consumidores para construir 
un mundo mejor.
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¿Ya has probado

los deliciosos

vegetales de NATURSOY?

rebozados

Rebozados vegetales
una alternativa vegetal a las proteínas de origen animal,
fáciles de preparar y muy sabrosos, elaborados con

(soja) o (gluten del trigo).

El es:

El
:

-Bajo en calorías
-Contiene todos los aminoácidos esenciales
-Bajo en grasas saturadas.
-No contiene colesterol
-Rico en calcio y minerales
-Alimento suave y digestivo

presenta diversas ventajas
en relación a las proteínas de origen animal
-Más proteínas
-Más digeribles
-Sin colesterol
-Menos grasas.
-Menos sal
-Menos Calorías

NATURSOY:

Tofu Seitán

Tofu

Seitán




